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Réfléchir a votre stratégie
Quels sont vos objectifs et cibles ?



Votre site web doit étre
votre commercial 24/7 !

Choisissez votre type de site en
fonction de vos objectifs :

- Vitrine : votre carte de visite

- E-commerce : votre boutique
en ligne

- Blog: votre savoir faire
démontré

FOLIWEB



Quels sont les objectifs de votre site ? .

Support commercial

Site “carte de
visite”

Site vitrine + 1 canal de
communication

Visibilité 0>
@ Crédibilité / Réassurance ‘

Site vitrine élaboré
(plusieurs pages, blog)

Site vitrine élaboré
+ focus formulaire de contact +
CRM + Marketing automation

@ Vente — Site de vente en ligne

@ Génération de prospects

FOLIWEB



2 exemples de petites entreprises

OG‘ Notre histoire  Nos porcelaines +  Nos actualités - Contact FAQ & ‘.
.
' a Lassiette creuse en porcelaine octogonale
¥ - Bleu pastel
A partir de 23.90€
- 'H L e ]
Designer d'interieur ;
ack o
14340€
Soyez audacieux, concevons ensemble votre nouvel espace qui vous ressemble ! Plus que 2 en stock

1 Ajouter au panier

Voyez notre assiette creuse octogonale en porcelaine - Bleu pastel (19cm) Son style et
<a couleur permettront de vous inspirer au quotidien pour des recettes toujours plus
créatives |

1 Fabrication locale en Nouvelle Aquitane:
& = [ “— { $¥Eco-responsable. produits 100% naturels
I 2 Durable, des assiettes pour (a vie
@Packaging 100% seconde main et recyclable
et realisé par te Pole ESAT APF lie de Fr
. Vous souhaitez discuter ? { - PlLivraison sécurisée partout en France et offerte 4 partir de 300 € dachat !
[ SN

Qui sommes-nous ?

présenter votre offre - site vitrine vendre en ligne - site e-commerce

Finaliste Foliweb awards 2022 : pharbstudio.fr Gagnant Foliweb awards 2022 : ogrelafabrique.com

(iiouw_i_l


https://www.ogrelafabrique.com/
https://www.pharbstudio.fr/

L'exemple de Pilot’in

@ p“oi’in Expertises VvV Formations Réalisations Ressources VvV Agence Vv in © Be Contact -

A

Hissez-haut
vos projets digitaux !

Agence digitale experte WordPress sur Lyon, créative et
enthousiaste.

WordPress > Branding >

Génération de prospects - Site vitrine élaboré
+ focus formulaire de contact + CRM +
Marketing automation

Récompenses Awwwards : www.pilot-in.com

FOLIWEB


http://www.pilot-in.com

ACQUISITION

Votre visibilite

- 2
Réseaux sociaux
 Publicits |

+ 4+ Traﬁc_:/

CONVERSION

Votre site web ~

o
Formulaire
r |
Réseaux sociaux
)
Webinar

&)
Market auto

+ <+ Leads

ENGAGEMENT

Des contacts

I -4
Réseaux sociaux
Contenus GID

Contenus premium

 Nowsietter |

<+ + Prospects qualifiés !

FOLIWEB



Exemple de parcours d'un lead chez Pilotin

5 — W — & — U

Visite de notre site Abonnement a notre Visite de notre site Téléchargement d’un
page Linkedin ‘ contenu premium
e S — Q) — =
D 6-!'
Entrée dans un scénario Scoring basé sur les Prise de contact avec le Closing
d’automatisation interactions avec notre lead qualifié (ou perte du lead...)

site, nos mails, etc.

Marketing automation

(iouw_F-_'



Particuliers (BtoC)

Profil : sexe, age, CSP, lieu de vie,
situation familiale...

Quels besoins / attentes / freins ?

Quels sont ses usages ? Quel
comportement d’achat ?

Ses canhaux de communication
privilégiés ?

Professionnels (BtoB)

Profil : sexe, age, fonction au sein de
I'entreprise

Est-il le décideur final ?

Quels besoins / attentes / freins ?

Quels sont ses usages ?

Ses canaux de communication privilégiés
?



Quels sont leurs besoins et comment les
expriment-ils ?

Que cherchent-ils sur les moteurs de recherche ? (expressions clés)

Une information? = |

prix photographe mariage x 4 @ Q
. .
Un produit / service ? g Clmenca s _ -
hitps: com» tart ot !f
Budget photographe de mariage : le guide complet des ... [ .-
8 sepl. 2020 — Le tarif d'un photographe de mariage varie de 500 & 5000€, la
phiologtaphe Tiafiegs hantse x L @ a mayenne se situant autour des 1500€. Ces prix dépendent de lexpérience du ...
i
E Brian Photographe Autres questions
https://www.brianphotographe.com » mariage » nantes Guel est e prix d'un photographe pour un mariage 7 "
Photographe Mariage Nantes — Un style naturel et poétique
X e Quel est le tarif d'un photographe 7 ~
Brian est un photographe de mariage a Nantes. Ses reportages, originaux et spontanés,
offrent des images pleines d'amour et d'‘émotion. Comment facturer un mariage photographe ? v
- PhotoPresta Quand payer photographe mariage ? ~
fr iage > nantes Commentaires

Les 25 meilleurs photographes mariage a Nantes aux ...
Pour votre recherche de photographe Mariage a Nantes, il existe plus de offres disponible sur hitps: r» budg ge »
PhotoPresta avec des prix a partir de 120€ jusqu'a 2800€. Il y'a ... Prix photographe mariage

¥ % # % Note : 5+ 317 votes - 120,00 € 2 2800,00€ ® Un photographe de mariage de 1 000 & 2 000 €. Avec un budget de 1 000 & 1 500 €,
vous 4 trouver des et expérir

Mariée.fr

Laurent Lamard
o

Sébastien Pl
https://iwww.ouestphoto.fr » mariages len Plouzennec

hitps:/iwww.ssbastienplouzennec.com » Blog

Studio Photo Vertou : Laurent Lamard | Mariages et ... Prix Photographe Mariage en 2023 : tarif et budget moyen ...
Photographe Mariage Nantes - Photographies des préparatifs : 250€ - Séance d'engagement : 11 awr. 2023 — Le tarif dfun photographe de marlage en France varie entre G00€ et
25 000€. Le colt moyen d'un photographe de mariage est de 1192,74 € pour ..

175€ - Séance photos de couple aprés le mariage : 225€.

ok 4k ok Note : 5- 39 voles @ (S




Ces expressions clés sont précieuses pour vous

Elles vous permettent de déterminer:

ce que cherchent précisément les internautes
toucher votre cible ou un segment précis

les contenus et pages a créer sur votre site
web

les messages clés a mettre en avant

Ql

\k']

Comprendre le besoin de votre cible et utiliser ses termes de recherche est
essentiel pour lui faire sentir que vous étes le bon interlocuteur pour I'aider a
résoudre son probléeme.

Les mots clés permettent de définir le niveau de maturité et I'intention du
visiteur.

FOLIWEB



2.

Choisir votre nom de domaine
et votre hébergeur



2 enjeux pour le nom de votre site web : la mémorisation et la crédibilité.

Nom de votre entreprise ou association (ou le votre)
Phrases courtes ou slogans

Intégrant des expressions recherchées

Rayon d’action (ville / département)

Utiliser ou non des traits d'union

Par exemple, optez pour:

Gite-pointe-du-raz.fr plutot que
NousCuisinonsChezVous.fr plutét que



des francais voient le .fr comme gage de proximité

des TPE considérent le .fr comme une marque de confiance

héberger et sécuriser vos données liées a votre adresse internet en France
mettre en avant votre savoir-france “made in France”, et méme au-dela de nos
frontieres

faire le choix de la solidarité : 90% des bénéfices du .fr sont reversés a la
Fondation Afnic

bénéficier d'un accompagnement gratuit avec Réussir en .fr

FOLIWEB



L2 HosTinGER [ONOS

ZSWItch v/ OVHcloud LN

Le choix de votre hébergeur peut se faire en méme temps que I'achat de votre nom de
domaine. Il est aussi possible de le faire séparément.

Les critéres essentiels a prendre en compte:

e |ocalisation (ou sont stockées vos données et celles de vos clients ?)

® prixX (regarder les différents niveaux d'offres)

e évolutivité

e fiabilité

e qualité et réactivité du service client (que se passe-t-il si votre site tombe ?) FOLlWEB



3.

Définir 'arborescence de votre site



Penser a I'arborescence de votre site avant sa création est essentiel pour avoir une
structure logique, optimisée pour le référencement naturel mais aussi pour gagner du

temps.
Il s'agit de lister et organiser les pages a créer.

3 aspects a prendre en compte:

votre offre mots clés navigation
(produits ou services) (recherches des internautes) (penser logique)

L'arborescence permet de créer des connexions logiques entre les contenus et
d'optimiser le parcours utilisateur sur le site.



Un plan logique pour une navigation fluide

Accueil (mot-cl¢)

I
|
Services / produits Mon compte Blog

[ Catégorie 1 (mot-clé) Service/Produit 1 (mot-clé) Mon Panier [ Article 1 (mot-clé) ]
Service/Produit 2 (mot-clé) -
/ Derniéres commandes [ Article 2 (mot-clé) ]
Service/Produit 3 (mot-clé)

J

Suivre vos
commandes

[ Catégorie 2 (mot-clé) ]—-—[ Service/Produit 1 (mot-clé) ]

Parrainer un proche

(ﬁouw_E_!



Un exemple concret

Accueil
garde d’animaux nord une page “job” pour recruter

¢

-

[ devenir dog sitter lille ] [Artlcle1

(mot-clé) ]

Garde animaux Lille Garde chien Lille
| P
. . } . Garde chat Lille

Pet sitter Lille

[ job dog sitter douai ] [ Article 2 (mot-clé) ]

[ Garde animaux
Maubeuge

]—-[ Garde chien Maubeuge ] un blog pour démontrer une

expertise et attirer des visiteurs

[ etc

]

GioLlw_\E_'



4.

Créer vos contenus



La régle dor H .

page
besoin
mot-clé
message

action

EOLIWEB



Quel contenu créer

. motclé

?

photographe
photographe identité
photographe mariage

photographe professionnel

comment devenir photographe
devenir photographe professionnel
devenir photographe pro

devenir photographe animalier

apzaa AopDo

Requéte commerciale » page service / produit
= je cherche un photographe professionnel

Requéte informationnelle » article / page info
= je cherche a savoir comment devenir
photographe professionnel

FOLIWEB



Construire une page efficace

0972372444

[TITYPRII  Espace Professionnel

Ea DGﬂTI

Centres dentaires v Nos soins et traitements v Tarifs Blog Contactez-nous PRENDRE RDV 8 A

Les implants dentaires pour
reconstruire votre sourire

::‘(;Z:w;:z;:é::er:::::tr::;(:: pose d'implants dentaires. Une solution Ac c ro C h e
2 secondes pour interpeller

Appel a I'action
objectif conversion

Dentifree, acteur majeur a la pose d'implants

Chattez avec nous ]

Nos experts en il ie assurent des pi de haute qualité grace a des protocoles standardisés mis en place dans les
centres Dentifree. Ils bénéficient également du soutien de 'équipe support (plannings, gestion des stocks, mise a disposition de

Exemple : dentifree.com

FOLIWEB


https://dentifree.com/

Construire une page efficace

L~

Promesse
10 secondes pour
convaincre

Caractéristiques
pour aller dans le -
détail

=S

Centres dentaires v

Des implants dentaires fiables et
durables

Une technique éprouvée
Il existe trés peu de contre-indications a la pose d
. Cette technique fiable et éprouvée dépend de
différents facteurs :
« la qualité de l'os
« la santé et I'hygiéne bucco-dentaire du patient
« la fréquence des visites de contréle

Une durée de vie de + de 15 ans

montre que le taux de survie d’'un implant dentaire est de 91
% a 20 ans. Il s'avére que la pose d'implants dentaires est le
traitement prothétique le plus fiable dans beaucoup de
situations.

100% frangais
Tous les implants dentaires et prothéses utilisés dans les
centres Dentifree sont fabriqués en France pour garantir

1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
L'étude de Lekholm, réalisée sur 20 ans et parue en 2006, I
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
leur qualité et leur tragabilité. :
1

Nos soins et traitements v Tarifs Blog  Contactez-nou

ra

Image
pour illustrer /

ssurer

Exemple : dentifree.com

FOLIWEB


https://dentifree.com/

Construire une page efficace

N

Eléments
de crédibilisation

Appel a I'action

NS

lls ont retrouvé le sourire

Hokokokok

« Personnel trés professionnel,
compétent, accueillant. Soins de
qualité dans un cadre moderne, a
des prix trés compétitifs. Je
recommande ce cabinet dentaire
pour des soins des plus simples
au plus complexes.«

Dominique Bonhomme

Aok

« Accueil agréable, hygiéne
irréprochable, réalisation
rigoureuse du plan de soins,
respect des rendez-vous (...). LA
solution pour étre soigné
correctement avec des équipes
compétentes et les technologies
les plus actuelles. Le meilleur
rapport qualité-prix. »

Jean-Claude DEFORGES

Jokokokok

» Si vous souhaitez rencontrer
des personnes qualifiées et trés
chaleureuses rendez-vous chez
Dentifree ! Jai été agréablement
bien regue les explications sont
claires et tout le personnel a
votre écoute ! «

Alain Corbi

Retrouvez le confort gréce & la pose d'implants

dentaires

Faites le point complet avec un dentiste

PRENDRERDV

Exemple : dentifree.com

(iouw_F-_'


https://dentifree.com/

Optimisez vos pages pour le référencement nature‘ “ .

Pensez a optimiser vos pages pour que les moteurs de recherche comprennent sur
quelles requétes vous souhaitez apparaitre.

©Q © ®

Titre <h1> Sous-titres Balise alt Texte Liens
<h2>, <h3>, etc image

FOLIWEB



Soignez les métas pour remonter sur Google

Méta-titre
Mot-clé dans le méta-titre
(au début lorsque c’est possible)

Méta-description
Mot-clé dans la méta-description

Slug / Url
URL courte qui contient le mot-
~lA
savon bio X ! ® Q
m Les savons de Joya —
hitps://lessavonsdejoya. corrLS-savons-bio |
ISavons biojsurgras et naturels| Fabriqués a froid kel

oslsavons'Bldsont issus de la saponification a froid, labellisés Cosmébio. Il sont
onibles avec ou sans huiles essentielles pour répondre aux besoins ..

Note : 90,7 % - 411 avis - 4,10€a9,00€
Savon Ménager - Savon aux huiles essentielles - Savon au lait de chévre

Comme Avant
https://www.comme-avant.bio » pages » savon-naturel...

Découvrez notre savon bio de Castille & I'huile d'olive fabriqué a. Marseille . v
Surgras ¥ Artisanal ¥ Naturel v Efficace v Peaux sensibles ...
Note : 4,7 - 55044 avis - 5,90 € 2 16,90 € - En stock @

Savon bio naturel et solide de marseille, surgras a I'huile d ...

Exemple : lessavonsdejoya.com

FOLIWEB


https://lessavonsdejoya.com/3-savons-bio

d.

Penser conversion



© @ 0 ©

ATTIRER CONVERTIR CONCLURE FIDELISER
INCONNUS VISITEURS PROSPECTS CLIENTS PRESCRIPTEURS
vitrine | e-commerce |
SITE WEB

Ajouter des appels a I'action !

FOLIWEB



Récupérez des contacts qualifiés

Etre rappelé(e) Télécharger _

N
/%

Formulaire de conversion CRM Analyse
Qualifier votre cible et . Trier les informations et Etudier, tester, modifier
récupérer I'information connaitre votre client et recommencer

(iouw_E_!



Abonnez-vous a la newsletter HOPE'N UP

> Livres blancs (guides)
> Catalogue produit
> Fiches pratiques

Recevez les clés et inspirations, les conseils et les bonnes pratiques
'sur le management.
Des conseils d'expert, des actualités, témoignages et cas clients !

> Newsletter o
D . WEBINAIRE SPECIAL  tembo @ .
> Evénement gratuit PME L
etc |
Sociéré
Comment structurer et amorcer i i .
sa démarche RSE en 4 mois ? 1) Jaceepte de recevolrvos pewsletiers
LES GUIDES &

Jeudi 16 mars 2 Je m'abonne

Vous affirmez avoir pris i de notre Politiq &
pouvez vous désinscrire & tout moment & |'aide des liens de désinscription.

INSCRIRE AU WEBINAIR

NEWSLETTER

Trouver vos clients par Réussir sur Facebook

Inscrivez-vous a la newsletter et profitez d'un

internet

Batir sa stratégie, attirer des
visiteurs, convertir...

+de 20 000
téléchargements !

Télécharger

et Instagram
Performer sur Facebook et
Instagram : création et
animation de pages,
publicité, stratégie...

Télécharger

code promo

M J'ai lu et jaccepte la politique de confidentialité.

FOLIWEB



6.

Choisir ses outils



5imbo] 10NOS WiX W<

itew [ shopify C
Wordpress

leader sur le marché

Privilégiez un CMS “intuitif” pour votre premier site pour éviter le casse-téte
technique.

FOLIWEB



Créer un site internet, c’est aussi des considérations plus esthétiques.
Votre site doit refléter votre image et les valeurs de votre entreprise mais
aussi proposer une expérience utilisateur fluide.

Plusieurs éléments a prendre en compte:

- Intégration du logo @ DIVI

- Choix du théme (fonctionnalités et aspect)

- Choix des couleurs e elementor
- Polices de caractéres (faire le choix de la

lisibilité) .
- Formes et tonalités (sobriété, dynamisme) J U p Iter X

- Visuels/ Vidéos



7.

Mettre en ligne et analyser



Pilotez votre site objectivement

Est-ce que je dois travailler sur ...

Mon référencement naturel ?

Mon trafic ? La qualité de mes ote
contenus ? \

[ Nombre total de c... [¥] Nombre total d'im [ CTR moyen [ Position moyenne

@ Rechercher dans les rapport PageWeH Google Analytics ‘ !
30 1 ,64 k 1 ,8 % 25'7 - AN Accuel Utilisateurs Sessions Taux de rebond Durée de la session

©)

» 8% Personnaiisation 14k 2.1k 1967%  2min35s
156,8 % 11008 % 4184% t11742%
RAPPORTS
Impressions
30 » (O Temps réel
800

» & Audience

20 » »+  Acquisition 00

» B Comportement

o 400
10 » M Conversions §
o N AMaa A Aan__a A A A M P

I i
o 01 01 0
anv. avt.

16/04/2022 19/05/2022 21/06/2022 24/07/2022 26/08/2022 28/09/2022 31/10/2022

Google

& matomo .l' Analytics 4 {i.uw_E_l_



Et aprés cet événement Foliweb ?

1. Récupérez le Retrouvez tous nos
support de I'atelieren bons plans sur la
répondant a notre ressourcerie Foliweb
enquéte

g FOLIWEB

v

Ressources utiles

participants

Gardez le

contact
avec l'intervenant
du jour

000


https://www.notion.so/Ressources-Cr-ez-votre-premier-site-internet-professionnel-en-7-tapes-012039e84e0a4a529f9a60475489c9ad

MERCI !

pour vous inscrire aux prochains événements : www.lesfoliweb.fr

D0000

Remplissez le questionnaire de satisfaction ci dessous !

Of0
| 3




