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1.
SEO/SEA : KÉZAKO ? 



Référencement naturel, SEO, SEA : 
qu’est-ce que c’est ?

Le référencement naturel, ou SEO, est le fait d’optimiser un site internet dans le but 
d’améliorer sa position sur la page de résultats des moteurs de recherche. 

SEO = Search Engine Optimization 
→ Référencement naturel 

SEA = Search Engine Advertising
→ Référencement payant (publicité)

En clair → être trouvé sur Google !



 référencement payant. 

 référencement naturel. 

Référencement naturel ou payant ? 



Le référencement local vient préciser la recherche

Dans les moteurs de recherche, le référencement local, 
c’est l’addition du Local Pack de Google et des 
résultats de recherche naturels locaux.

3 résultats du Local Pack provenant 
de fiches établissements (gratuites).

+

46 % des recherches Google sont locales.



Votre entreprise devrait être en 1ère page sur 
votre nom de marque…

Référencement 
“naturel” de 
votre site

Réseaux sociaux, 
Google Images, 
plateformes ...

Google 
Business Profile



90 % des recherches ne sont pas relatives à une 
marque : tout se joue sur le reste des expressions-clés



Positionnez votre site sur des requêtes précises
Chaque page de votre site doit répondre à un besoin exprimé par l’internaute.
Le mot-clé (expression clé) vient traduire ce besoin dans les moteurs de recherche.

Requête commerciale (page service/produit)
= je cherche un photographe professionnel 

Requête informationnelle (article / page info)
= je cherche à savoir comment devenir 
photographe professionnel 



2.
Pourquoi adopter 

une stratégie de référencement naturel ?
 



1. 2. 3. 

3 chiffres clés

81% des 
consommateurs 
effectuent une 
recherche web avant 
d’acheter.

92 % du trafic est 
concentré sur la 
première page de 
Google

source : Blog du Modérateur

67 % 
des clics se font sur les 
5 premiers résultats 
organiques

30% sur le premier ! 



ATTIRER CONVERTIR CONCLURE FIDÉLISER

 INCONNUS.  VISITEURS.  CLIENTS.  PRESCRIPTEURS.   PROSPECTS.

Référencement
Réseaux sociaux

Blog
Publicité

Relations presse
Annuaires en ligne

Affiliation

Site internet
(formulaires, 

appels à l’action, 
pages d’atterrissage)

Emailing
Alertes

Notifications

Emailing
Réseaux sociaux

Blog

Le référencement naturel joue le rôle d’aimant



Pourquoi adopter une stratégie de référencement 
naturel ?

● Avoir un meilleur positionnement sur les moteurs de recherche
● Gagner en visibilité
● Avoir plus d’audience sur son site internet 
● Gagner des clients



3.
Les piliers du SEO



Les ingrédients essentiels d’un site optimisé

Qualité et optimisation du 
contenu pour le SEO

Expérience utilisateur 
optimisée

LIENS

EXPÉRIENCE

TECHNIQUE

CONTENU

Maillage de liens internes 
et externes (DA)

Structure technique et 
performance du site web



Comment choisir ses mots clés ? 

VOLUME DE RECHERCHE CONCURRENCEPERTINENCE

Correspond-t-il à mon activité 
? Me permet-il de toucher ma 

cible ? 

Vais-je apporter de la valeur 
ajoutée / une réponse en me 
positionnant sur ce terme ? 

Combien de fois ce mot clé 
est-il recherché sur les moteurs 

de recherche ?

Est-ce que ce volume est 
intéressant pour me permettre 

d’atteindre mes objectifs ?  

Mes concurrents sont-ils 
positionnés sur ce mot clé ? 

Est-ce qu’il va être possible 
de remonter facilement sur 

cette expression ? 

Pour les mots-clés locaux, ne vous restreignez pas à la ville dans 
laquelle vous êtes situé(e). Englobez votre zone de chalandise.



Quelques outils pour vous aider à les trouver

Sur les réseaux sociaux, vous pouvez considérer les hashtags comme des mots-clés. 
Observez les tendances et trouvez ceux qui vous correspondent le mieux.



Choisir les bons mots-clés : la pertinence

● Le mot-clé correspond-il à votre activité ? à vos produits / 
services ?

● Avez-vous une expertise, de la valeur ajoutée à apporter sur 
ce mot-clé ? En clair, avez-vous une réponse utile à offrir à 
l’internaute ?

● Quels sont les résultats qui remontent lorsque vous le 
cherchez dans Google ? Mot clé commercial ou 
informationnel ?



Choisir les bons mots-clés : la pertinence

Pertinence du mot-clé - Exemple

Un dentiste souhaite créer un blog pour optimiser son 
référencement naturel. 
Il faut distinguer les mots-clés commerciaux des mots-clés 
informationnels :

● dentiste lyon → commercial
● dentiste de garde → commercial
● dentiste 94 → commercial

● dent sur pivot → informationnel
● prothèse dentaire → informationnel
● gencive douloureuse → informationnel



Comment vérifier le type de contenus que vous 
devez créer pour remonter ?

Articles de blog ? Pages 
informationnelles ? Ou page 
e-commerce ? 

QUELS SONT LES 1ERS 
RÉSULTATS ? 



Choisir les bons mots-clés : le volume 

Combien de requêtes chaque mois ? 

Il existe plusieurs solutions pour savoir : 

- Google Ads (Keyword planner), Google Trends
- Ranxplorer, Ubersuggest, Neocamino…

Quel est le bon volume ?

Généralement, les mots-clés avec un très fort volume de recherches mensuelles (>700) 
sont très concurrentiels et nécessitent un très gros travail d’optimisation



Choisir les bons mots-clés : le volume

Misez sur la longue traîne

Choisir des mots-clés avec un plus faible volume de recherches ne vous empêchera pas 
de gagner en visibilité. Bien au contraire ! 

Si vous parvenez à remonter en 1ère position sur ces mot-clés, l’addition des volumes de 
recherche peut être très élevée.

Pourquoi est-ce une bonne idée ? 

Parce que 70 % des recherches effectuées portent sur des mots-clés de longue traîne. 
L’usage de la recherche vocale accentue cette tendance.



Misez sur la longue traîne

Exemple 

Mot-clé : prothèse dentaire
Volume : 3 600 recherches mensuelles

 
 



Choisir les bons mots-clés : la concurrence

Vos concurrents sont-ils positionnés sur le mot-clé ? 

La concurrence est l’élément le plus difficile à évaluer sans outils professionnels. Lorsque 
vous recherchez votre mot clé sur les moteurs de recherche, regardez les sites présents 
sur la première page de résultats, c’est là que vous voulez être. 

Ces sites sont-ils du même type que le vôtre ? 
Des concurrents de votre taille ? 
→ Dans ce cas, votre choix de mot clé est probablement bon.

Attention ! N’essayez pas de concurrencer les sites de médias nationaux ou 
d’institutions comme le Gouvernement (.gouv). Vous n’y parviendrez pas.

 

 



Les premiers éléments à optimiser sur vos pages

Les moteurs de recherche analysent plus de 200 critères pour déterminer si votre site est 
pertinent pour l’internaute. Parmi ces critères, il y  a des éléments incontournables à 
optimiser sur vos pages.

Titre <h1> Sous-titres 
<h2>, <h3>, etc

Balise alt
image

Texte
(longueur et 

enrichissement 
sémantique)

Liens

La règle d’or : 1 page = 1 mot clé



Créer des contenus optimisés sur des mots clés

Exemple : Comment Ma Jolie Food s’est positionnée en n°1 
sur le mot clé styliste culinaire lyon (10 recherches / mois)

→ Une page du site dédiée 
→ URL optimisée avec le mot clé : stylisme-culinaire-lyon
→ Le méta-titre contient le mot clé 
→ La description contient le mot clé (expression secondaire)

https://majoliefood.com/


Exemple : Les savons de Joya

Titre <h1>
Texte

Texte

mot clé principal : savon bio (2 330 recherches/mois)

Exemple : lessavonsdejoya.com

https://lessavonsdejoya.com/3-savons-bio


Exemple : Les savons de Joya
mot clé principal : savon bio // expressions secondaires : savon artisanal, savon naturel…

Exemple : lessavonsdejoya.com

TexteTexte
(expression secondaire)

balise alt

Sous-titre <h2>

https://lessavonsdejoya.com/3-savons-bio


Soignez les métas pour remonter sur Google

Slug / Url
URL courte qui contient le mot-clé.

Méta-description
Mot-clé dans la méta-description 

Méta-titre
Mot-clé dans le méta-titre 

(au début lorsque c’est possible)

Exemple : lessavonsdejoya.com

https://lessavonsdejoya.com/3-savons-bio


Créez un blog pour les requêtes informationnelles

Identifier les mots clés informationnels 
permet de créer des contenus à forte 
valeur ajoutée sur un blog.

Additionnés, les faibles volumes de 
recherche permettent de générer un trafic 
qualifié important chaque mois sur le blog 
et donc le site. 



● 1 article = 1 mot-clé (cibler la longue traîne)
● Miser sur la qualité ET la quantité (2 billets par semaine)
● Proposer des contenus adaptés à votre cible
● Mettre à jour régulièrement vos contenus
● S’adapter aux nouveaux usages (intégrer des images, de la vidéo, créer 

des infographies…)
● Susciter l’interaction (liens, CTA, commentaires…)
● NE PAS DUPLIQUER DE CONTENUS EXISTANTS (interne et externe)
● Créer des articles “invité” / faire du guest-blogging

Les règles d’or



Un site sécurisé → https (certificat SSL)

Un site conçu pour mobile (et tablette)
C’est un critère majeur pour Google.

Rapidité de chargement des pages (cf. 
PageSpeed Insights).

Contenu lisible, liens fonctionnels, facilité 
de navigation…

Optimisation Technique
et Expérience utilisateur

https://developers.google.com/speed/pagespeed/insights/?hl=fr


Avoir un maximum de liens entrants 
pour apporter de la crédibilité et de la 
pertinence à votre site.

Viser des liens pertinents (thématiques, 
cibles similaires…)

Où trouver des liens ? Forums, blogs, sites 
de référence

Créer des liens internes entre vos 
contenus.

Construire un maillage 
de liens



Le triangle magique

BLOG RÉSEAUX SOC.

RÉFÉRENCEMENT NATUREL

Contenu

Liens



4.
Le référencement local



Le Local Pack de Google

Sur certaines recherches très concurrentielles, le grand 
nombre de publicités fait descendre les résultats 
naturels. Le local pack s’impose comme LA solution 
pour être très visible.

93 % des recherches locales sur Google 
présentent les résultats du Local Pack. 

Les 3 résultats affichés contiennent : 
- les avis clients,
- des photos,
- les coordonnées et horaires,
- les liens utiles.



Incitez vos clients à laisser un avis

des internautes consultent les avis avant 
de se rendre en point de vente

91%

facteur de référencement pris en compte 
par Google pour faire remonter votre 
fiche dans les résultats de recherche

2e

Étude consommateur sur l’e-réputation des établissements locaux
Partoo & Happydemics, 2022



Et après cet événement Foliweb ?

1. Récupérez le 
support de l’atelier en 
répondant à notre 
enquête

2. Retrouvez tous nos 
bons plans sur la 
ressourcerie Foliweb

3. Gardez le contact 
avec l’intervenant 
du jour

https://west-salto-192.notion.site/Ressources-Remontez-sur-les-moteurs-de-recherche-gr-ce-au-r-f-rencement-naturel-f530488c0d524d679f54b68ada4f12a2
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MERCI !
pour vous inscrire aux prochains événements : www.lesfoliweb.fr

Remplissez le questionnaire de satisfaction ci dessous !


