Un costume
de super-heros

pour votre marque
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Plan d'action

QUI EST VOTRE MARQUE ?

Tout ce dont un graphiste a besoin pour créer
votre logo/univers graphique

COMMENT ET OU PORTER VOTRE COSTUME ?

Choisir les moyens et supports
adequats pour votre marque

CREATION D'UN COSTUME SUR-MESURE

Un univers graphique pour
vous habiller chaque matin

CONCRETEMENT, CA DONNE QUOI ?

Un exemple en quelques images
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Qui est
votre marque ?



Six points clefs de votre marque

Cible

A qui vous
adressez-vous ?

Ton

Comment parlez-vous
a votre cible ?

Quelle est la voix

de votre marque ?

Q@ Nom

&
&8

Quel nom impactant
et mémorisable pour
identifier votre projet ?

Concurrence

Qui sont vos
concurrents et comment
communiquent-ils ?

@: Valeurs

Quelles sont les valeurs
qui définissent et
incarnent votre projet ?

% Services / Produits

Quels sont les services
ou les produits que
votre marque propose ?



&
Batman

Cible Q@ Nom

- Citoyen-ne's de Gotham Batman
- Entreprises locales
- Autorité municipale

Ton ate | Concurrence
Sombre et sérieux - Services de securite
- Détectives

- Autres super-héros

@: Valeurs

Justice, Courage,
Altruisme, Intégrite

% Services / Produits

Fournisseur de services

de sécurité hautement
specialises axes sur la lutte
contre le crime organise
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Creation d'un
costume sur-mesure



Un costume 4 pieces

Logo et =< Palette

typographie S5 ' de couleurs
Eléments Eléments
] graphiques 8@ de langage




Un logo
et sa typo

Le logo est le visage de votre entreprise :

Il doit étre identifiable
Il doit étre simple

Il doit étre lisible

Il écrit le nom de votre projet

v
v
v
v
v Ilreprésente vos valeurs
v

Il doit se démarquer des concurrents



lineale - minuscules - ronde

empattements - pleins & déliés - élégante

DIOR

La typographie

linéale - majuscules - grasse

linéale - majuscules - incurvee

scripte - élégante - legére

linéale - majuscules - ronde

HARIBO



La typographie/\

Puma INSTAGRAM



La typographie/\

PUMA Instognam

Fuma



Symbole & mascotte




Une reconnaissanc;:cile\
\' A
PUMDbA

Insecurity

N A HARPBO




Palette
de couleurs

Les couleurs sont lambiance de votre entreprise :

v/ Elles doivent étre identifiables

v/ Elles doivent étre cohérentes entre elles

v Elles habillent votre projet

v/ Elles induisent des valeurs

v/ Elles doivent étre travaillees en connaissance
des codes graphiques de votre milieu

ve Elles doivent étre accessibles




Palette de couleurs



Palette de couleurs
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Sociéteé

générale







f @ e 0

Facebook Gmail Instagram Maps

© @ o

Messenger  Snapchat SNCF Spotify
Connect

) ‘ Uber V

TikTok Tinder Uber Vinted

cjo

WhatsApp  YouTube




Les elements
graphiques

Les éléments graphiques permettent de décliner

votre identité sur différents supports :

Ils doivent étre flexibles et adaptables
Ils doivent étre évolutifs

Ils doivent étre distinctifs ou adaptés a votre milieu

SN NEEN

Ils doivent étre a vos couleurs




Tourism in Paris
Chiffres clés
Key figures

2015

Le tourisme
a Paris

2015

Rejoignez-
nous!

PAR:S

Office de Tourisme

e
PARISINGD
econ

o

Cultures
Loisirs
Balades

2016-2017

phinarmonic @)

Gare dunord @

Saint-Lazare . Gare de I'Es . .
Ave de triomphe (@) ® Buttes-Chaumont

Paris A Opéra
ls::;:;mtee L'activité des e
Manual congrés en 2015

o

Tourifrel @)
Ecole Militaire (@) Invalides xembours @)

e

@ sestie

Jardin des Plantes

Y Giancs siontee | @

Porte de Versaill
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NUTRITION
Coaching

@ Yolaine {ii.prer ¥

MATHILDE MONBOISSET Nutrition & bien-étre
Naturopathe

yok: 34 ..
oret . m;) g4 face soul yoga
Planéte Zen % §ens N Christelle Dias

- NATUROPATHE -




‘ FORMIGONI

©

l &FRANCO ELOI PINTO

| ADVOGADOS ASSOCIADOS

2 VIDAL
FONSECA

/OGADOS
OCIADOS

QI JONES & SJ] JONES &
(L IBRAHIM JJ | IBRAHIM

PRESTIGE HEALTH LAW, PLLC

MCGINLEY & CO. LAWFIRM
soLiciTors LOGO TEMPLATE



Les elements
de langage

Les éléments de langage comme la baseline ou la

punchline complétent et précisent le ton:

4
4
4

Ils doivent étre impactants

Ils doivent étre évolutifs et contemporains
Ils peuvent orienter sur le domaine dactivite
ou sur le ton de lentreprise

Ils doivent étre présenteés avec votre identite




NOKIA onez '/\
CONNECTING PEOPLE oM me vOOS 'l

-~ ' Think different;

JUSTDOIT.
NESPRESSO m
What ele. 7 A FOND LA FORME"

KIABI

| pointcS,

la mode d peTlTS priX Pas de stress. il y a point S !




; APPETIT
BROCHE p

BROCHE

Nous sommes

ravis de vous régaler

TOUS LES JOURS |
L DENHA23H

!




MAIS QUE SONT DEVENUS

BATMAN ET SON
IDENTITE VISUELLE ?




&
Le costume 4 pieces de Batman

Logo et typographie Gamme de couleurs
&$D mpac ‘3
Eléments graphiques Eléments de langage
I'm vengeance,
I'm the night,

I'm Batman.
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Comment et ou
porter votre costume ?



La charte
graphique

Que doit contenir une charte graphique ?

Elle doit vous servir de mode demploi
Elle doit présenter vos codes couleurs
Elle doit décrire votre univers graphique
Elle doit presenter vos typographies

Elle doit contenir des conseils dusage

SRR NEE N NN

Elle doit presenter des exemples de mises

en situation de votre identité graphique

UIDE D'UTILISATION | B

OTIDIENNE

T uuuo:vonmommmmurmnuom_
— Afnde p o4 ter dune asis Mpite, veuille £ envegatier voure
= appeed wu-mboa.ungum

Avant dutiliser Fappareil lisez m Avant de mettre Tapparsilen service,  Powr phus dinformations sur comment ks

lesédoons de tamapont dovent Stre  enlever, volr ks Condgnes dimbliation.

“ etsécurtd, IMPERATIVEMENT retinds

DESCRIPTION DU PRODUIT
APPARE L 1
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Les supports indispensables

Site web Carte de visite
/,/”/ \; (
~ Un costume |
| de super-héros Bruce Wayne
\l‘ pour votre marque 06 06 06 06 06
| hello@batman.com
\\ / { -




Les supports indispensables
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Reseaux sociaux Support de presentation

—)__
OO0 0O QR
i
=
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Les supports bonus

Motion

Pour donner vie
a votre identite !

Signaletique

PLV, stands,..

i

R

Vitrophanie

Sidentifier
dans lespace.

Affiches

Et tous supports
imprimes : flyers,
invitations..

= Cartes de voeux

~
~—

«

Marquer les esprits en

cette période de fétes.

Goodies

Mugs, tote bags,
cadeaux clients..
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Concretement,
¢a donne quol ?
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ww\w.asterio-avocats.com

ASTERIO - dérivé du grec Aotepia
[Asteria] qui signifie étoiles, I'étoilée. Ce
point lumineux qu’on distingue dans
l'obscurité, et qui depuis des millénaires,
aide 'Homme a se guider lors de ses
périples.

Chez Asterio, nous souhaitons vous
apporter une solution pragmatique et
adaptée vous permettant de résoudre
vos problématiques et ainsi d’atteindre
vos objectifs.

Sébastien BRACQ et son équipe sont
préts a vous guider et vous épauler.

-> Découvrir le cabinet



https://www.asterio-avocats.com/

+

ww\w.asterio-avocats.com

Des valeurs
partagées

4+ PROFESSIONNALISME

Une équipe aux compétences variées et Votre projet est important pour vous, sa réussite est
complémentaires. importante pour nous.

4+ RESPECT
ILn’y a pas de « petit client » mais des solutions Une organisation horizontale qui permet
a apporter pour tous. I'épanouissement de chacun, une stabilité de l'équipe, et

donc un meilleur traitement des dossiers.



https://www.asterio-avocats.com/

azelar
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www.azelarcoop

azelar”

LA COOPERATIVE
L’ECOSYSTEME
COOPERATEUR-RICE-S
NOUS REJOINDRE
CHRONIQUES

CONTACT

fin

A

y

RASSEMBLER - CREER - TRANSFORMER

Coopérative artistique et culturelle

Annuaire des
coopérateur-rice's
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www.azelarcoop

I Tous les pdles métiers
Arts visuels
Métiers d’art
Arts appliqués
Spectacle vivant
Audiovisuel & numérique

Ecriture & édition
Interventions artistiques
Actions culturelles

Accompagnement
Conseil et Formations

Ceramiste et conteuse d'histoires

= || Magda Sallei ®

% llustratrice et'desighenserap
= 2 )

Yohann Grosbeau

. Yohg Studio
Graphiste spécialisé en illustration narrative

Lucie Bouchet
-
LuluBerlue conteuse

Conteuse et pédagogue

Clara Chambon

Designer graphique

Vivien Laplane

Vivien Apprendre a Ecouter
Sensibilisation au handicap




Pour conclure!




Une identite graphique reussie

Pour se différencier

4+ Se déemarquer de ses concurrents pour étre visible et reconnaissable

4+ Avoir sa propre personnalite et mettre en avant ses valeurs

Q» Pourrassurer

4+ Etre reconnu dans son domaine professionnel

4+ Gagner en sérieux et avoir une legitimite

+ ?? Pour se developper

4 Se concentrer sur son coeur de métier

4+ Avoir des supports cohérents et flexibles au fur et a mesure



A retenir

@ Je sais qui est ma marque
4

t e

4+ Je connais ses valeurs et ses ambitions et je les ai retranscrites

dans mon brief pour mes designers graphiques

. J'ai un costume sur-mesure

4+ Mon identité visuelle correspond a mon projet et me démarque sur le marchée

+ jﬁ?\ Je suis fier-e de le porter partout

4+ Je développe mon univers sur différents supports cohérents

avec mon activité et le diffuse a la terre entiere



Merci !

Des questions ?

Les Alfredines
Paris & Lyon

hello@lesalfredines.com

07 82 03 33 83

www.lesalfredines.com

0 h @



http://www.lesalfredines.com

